
1 
 

 אוניברסיטת בן גוריון בנגב 

 והחברה  הפקולטה למדעי הרוח

 קמפוס אילת 

 

 תקשורת ותרבות 

 אתשפ"

 יהודה ברלב ד"ר 

barlevy@bgu.ac.il 

 

 פרטי הקורס:

 'ד', יום ב מועד הקורס: סמסטר 

 בתיאום מראש 'דשעת קבלה: יום 

 ס:הקוראור ית

אתתרבות  ותקשורת  רס  קוה התקשורתית.  בוחן  לזירה  והתרבותית  החברתית  הזירה  בין    הזיקה 

שביןנתמקד  בקורס   ההשקה  )ה   בנקודות  )בהיבט  הפקה  טקסט  תרבות(  תוצרי  בהיבט  תעשיות 
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