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 תקציר הקורס:

תקשורת הופכת להיות אפקטיבית כאשר המסר עובר בהצלחה לבני השיח או לקהל שלנו. מתי אנו מעבירים את  

להבין את בני השיח שלנו וכיצד הם יקבלו את המסר. בעידן הנוכחי זה   שלנו בהצלחה? כשאנו מצליחיםהמסר  

מוקפים   אנו  מידע.  של  ומרובה  מתמדת  בהפצה  מתאפיינים  שלנו  היומיום  כשחיי  במיוחד  פשוט,  אתגר  אינו 

פעם, אבל  - בחדשות, רעיונות, פרסום, מסרים, תמונות, עדכונים ו״פושים״. אומנם המידע הפך נגיש יותר מאי

גורם לנו, להיות פחות רגישים וקשובים, ובכך נפגעת היכולת שלנו להתמקד ולהבחין בין מידע חשוב    הוא גם

ומידע שאינו כזה. בקורס זה, נרכוש כלים ומיומנויות שיסייעו לנו לתקשר את הרעיונות והמסרים שלנו בהצלחה  

 למגוון רחב של קהלים ופלטפורמות. 

Communication becomes effective when the message is successfully conveyed to our audience. 

When will we succeed in conveying the message successfully? When we understand our audience 

and how they will receive the message. In today's era, this is a challenging task, mainly when our 

daily lives are characterized by constant and extensive dissemination of information. We are 

surrounded by news, ideas, advertisements, messages, images, updates, and "push" notifications  .

The course will provide the students with practical tools to communicate their ideas effectively to 

various audiences. 

 נושאי הקורס: 

o  מהו שכנוע? כלים אפקטיביים לשכנוע ותקשורת בינאישית מיטיבה 

o  כיצד שימוש בסיפורים הופך את המסר שלנו לקליט יותר?  – סטוריטלינג יישומי 

o  איך בונים טיעון ובאילו סוגי טיעונים נשתמש?    -חשיבה ביקורתית והנמקה 

o  ?איך ננהל שיחות קשות בחיי היומיום ובעבודה 

o  איך נציג נתונים כמותיים מורכבים בהצגה וויזואלית פשוטה?   -וויזואליות של דאטה 

o  כיצד משכנעים בעידן הדיגיטלי וכיצד ננהל את הפרסונה הדיגיטלית שלנו?   –שכנוע דיגיטלי 

 

 



 

 

 מטלות הקורס: 

 מהציון הסופי(  100%מסכמת ) אישיתמטלה 

o  מקצועי תוך שימוש בכלים שנלמדו -הצגה אישית בכיתה של מיזם אישי –סטוריטלינג מקצועי 

o  )הקורס ילווה בתרגילים והתנסויות מעשיות )ללא ציון 
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